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Un plan de mejoras es un conjunto de estrategias y acciones diseña-
das para mejorar el desempeño de una empresa en el ámbito del 
comercio internacional. Aborda diversos aspectos, como la expan-
sión a nuevos mercados, la optimización de procesos logísticos, la 
mejora de la cadena de suministro, la identificación de oportunidades 
comerciales, la reducción de costos, el fortalecimiento de relaciones 
con clientes y proveedores internacionales.

▪ Análisis de mercado.
▪ Desarrollo de productos/servicios.
▪ Estrategias de marketing 

internacional.
▪ Logística y distribución
▪ Gestión de riesgos.
▪ Desarrollo de alianzas y redes.
▪ Capacitación y desarrollo del 

talento.
▪ Tecnología y sistemas de 

información.

▪ Optimización de recursos.
▪ Mejora de la competitividad.
▪ Adaptación a cambios en el 

mercado global.
▪ Identificación de oportunidades 

de crecimiento.
▪ Reducción de riesgos.
▪ Mejora de la eficiencia operativa.

Elementos Beneficios



Un estudio de selectividad de mercados en comercio exterior es un análi-
sis detallado de diferentes mercados internacionales para identificar 
aquellos que ofrecen las mejores oportunidades comerciales y que son 
más adecuados para los productos o servicios de una empresa específi-
ca. Este estudio ayuda a las empresas a enfocar sus recursos y esfuer-
zos en los mercados que tienen un mayor potencial de éxito.

Algunos aspectos clave son:

El estudio de selectividad de mercados ofrece una serie de beneficios 
significativos para las empresas que incluyen:



Los Incoterms son términos empleados en contratos internacionales 
para especificar las obligaciones del exportador-vendedor e importa-
dor-comprador durante la entrega de mercancías. Establecidos por la 
Cámara de Comercio Internacional, constituyen un conjunto de reglas 
facultativas que interpretan los términos comunes en transacciones 
comerciales internacionales y reflejan la práctica actual en el transporte 
internacional de bienes. Concretan:





La logística se centra en las operaciones relacionadas con la gestión de 
mercancías desde su país de origen hasta su recepción en el país de destino. 
En términos sencillos, abarca la administración de todas las exportaciones e 
importaciones, incluyendo los procedimientos correspondientes. Similar a la 
logística tradicional, la logística internacional engloba todas las etapas de la 
cadena de suministro, pero con un enfoque global. Sus funciones principales 
son:



La certificación de Origen de productos de exportación, tiene como 
propósito regular y controlar los criterios de certificación de origen por 
cada uno de los acuerdos comerciales suscritos por el Ecuador y de 
preferencias arancelarias otorgadas unilateralmente al Ecuador.
Casos en los que se utilizan las normas de origen:

Al determinar si se dispensará a los productos importados el trato 
de la nación más favorecida (NMF) o un trato preferencial. 

Al aplicar medidas e instrumentos de política comercial tales 
como los derechos antidumping y las medidas de salvaguardia.

Al aplicar las prescripciones en materia de etiquetado y marcado; y 
en la contratación pública.

A efectos de la elaboración de estadísticas sobre el comercio.

Reglas de origen no 
preferenciales: Son 
necesarias para determinar 
el país de origen de una 
mercadería por motivos 
diferentes a la aplicación de 
una preferencia arancelaria.

Reglas de origen 
preferenciales: son 
necesarias para determinar 
el país de origen a efectos 
de la aplicación de la 
preferencia arancelaria que 
corresponda en el marco de 
un Acuerdo Comercial.




